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MUNCHEN

Nachfrage auf gewohnt hohem Niveau

Das traditionell sehr grole Interesse sowohl von
hochwertigen als auch konsumorientierten Einzel-
handlern und Filialisten hat sich auch 2010 bestatigt.
UnterstUtzt wurde der Trend durch die positive ge-
samtwirtschaftliche Entwicklung und die relativ sta-
bilen privaten Konsumausgaben. Vor allem die 1A-La-
gen, wie z. B. die Theatinerstralie, die Kaufingerstrale,
die Neuhauser Straflle oder die Weinstralle, Uben eine
unverdndert hohe Anziehungskraft aus. Zwar ist die
Nachfrage aus allen Branchengruppen grundsatzlich
hoch, gleichwohl ldsst sich ein Schwerpunkt im Be-
reich Textil-Filialisten ausmachen. So mietete z. B.

MUNICH

Demand at customary high level

The traditionally great interest which both upmarket
and consumer-oriented retailers and chain store op-
erators exhibit in Munich was again apparent in 2010.
This trend was supported by the positive general eco-
nomic development and the relatively stable level of
consumer expenditure. The 1A-locations in particular,
such as Theatinerstrasse, Kaufingerstrasse, Neuhaus-
er Strasse and Weinstrasse, continue to exert a strong
attraction. Fundamentally, demand from all business
sectors is high, but there is a definite concentration
on garments/fashion. Louis Vuitton, for instance, has
secured around 2,900 m? in Maximilianstrasse, in the

Anzahl der Vermietungen nach Branchen in Minchen* | Number of lettings according to sectors in Munich*

in%

4,4 Lebensmittel

4,4 Heim/Haus/Einrichtung

8,7 Lederwaren/Schuhe

8,7 Gastronomie

13,0 Dienstleistungen

Bekleidung 43,4

Koérperpflege/Gesundheit 17,4

* Gilt fur die ausgewahlten Mikrolagen | Applies to the selected microlocations
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Louis Vuitton rund 2.900 m? in der im Umbau befind-
lichen Residenzpost in der Maximilianstralie. Eine FLa-
che von 400 m? sicherte sich auch Ermenegildo Zeg-
na in der MaximilianstraBe. In der Neuhauser Stralle
unterzeichnete arcticgroup fur einen 600 m?2 grof3en
Store, und Golfino mietete eine gut 400 m? grole Fla-
che in der Residenzstrale. MiUnchen gehort daher
sowohl in Deutschland als auch in Europa weiterhin
zu den beliebtesten Standorten und Expansionszielen
des Einzelhandels.

Residenzpost, which is currently undergoing conver-
sion. Another letting in Maximilianstrasse was that of
400 m? to Ermenegildo Zegna. In Neuhauser Strasse,
arcticgroup signed a lease contract for a 600 m? store,
while Golfino rented premises of over 400 m? in Resi-
denzstrasse. All this goes to confirm Munich’'s posi-
tion as one of the popular retail locations in Germany
and a key target for expansion.

Durchschnittliche FlachengroRe der Vermietungen nach Branchen in Minchen* |
Average size of lettings according to sectors in Munich*

M inm?

Heim/Haus/Einrichtung

Korperpflege/Gesundheit

Lederwaren/Schuhe

Gastronomie
Bekleidung

Dienstleistungen

Lebensmittel

830
518
303
242
140
126

50
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* Gilt fur die ausgewahlten Mikrolagen | Applies to the selected microlocations

Textilunternehmen mit den meisten Abschlissen

Gut 43 % aller registrierten Vertrage in den in die Ana-
lyse einbezogenen Stralenzugen entfallen auf Textil-
unternehmen. Sie konnten damit ihre herausragende
Stellung aus 2009 behaupten, auch wenn sie relativ et-
was an Bedeutung eingebUlt haben (Anteil 2009: 52 %).
Grolere Anteile konnten auch die Branchengruppen
Kérperpflege/Gesundheit (gut 17 %) und Dienstleis-
tungen (13 %) erzielen. Jeweils mit knapp 9 % waren
darUber hinaus die Kategorien Lederwaren/Schuhe
und Gastronomie an den Vermietungen beteiligt. Als
herausragender Abschluss ist hierbei die Anmietung
Uber rund 1.500 m? des Minchener Gastronoms Kuffler
in der Residenzpost am Max-Joseph-Platz zu nennen.

Mit gut 30 % stellten Vermietungen zwischen 121 m?
und 250 m? den héchsten Anteil bei den erfassten
Vertragen. Auch kleine Flachen bis 60 m? und die
Grolenklassen von 251 m?2 bis 500 m?2 sowie zwischen
501 m? und 1.000 m? waren mit jeweils gut 17 % am
Marktgeschehen beteiligt. Etwas geringer (jeweils gut
9 %) fiel der Anteil der Kategorie 61 m? bis 120 m? so-
wie der Abschlusse mit mehr als 1.000 m? aus.

500 600 700 800 900

Garment trade with largest number of new leases
More than 43 % of all the registered lettings in the
streets covered by this survey were generated by
garments/fashion firms. They thus maintained their
prior-year lead, even though their significance in rela-
tive terms fell somewhat (share in 2009: 52 %). Size-
able contributions to the total were also made by the
sectors bodycare/healthcare (over 17 %) and services
(13 %). The two sectors leatherwear/shoes and cater-
ing each accounted for just under 9 % of all lettings.
One outstanding deal in this connection was the lease
for around 1,500 m? in the Residenzpost on Max-
Joseph-Platz taken out by Munich caterer Kuffler.

The best-performing size category was that between
121 m? und 250 m?, which generated over 30 % of all
the registered lettings. Small units of up to 60 m?, and
the two size brackets 251-500 m? and 501-1,000 m?
each accounted for just over 17 % of the total. Some-
what lower shares - with slightly more than 9 % in
each case - were achieved by the categories 61 m? to
120 m? and upwards of 1,000 m2.
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Anzahl der Vermietungen nach Flachengréen in Minchen* | Number of lettings according to size categories in Munich*

in%

8,7 >1.000 m?

87 61-120 m?

17,4 501-1.000 m?

121-250 m? 30,4

17,4 251-500 m? <61 m* 174

* Gilt fur die ausgewahlten Mikrolagen | Applies to the selected microlocations ¢ BNP Paribas el Esiate GO, Retai Services, 31, Dezember 2010
Flachenangebot wieder sehr angespannt Supply situation again very tense
Aufgrund der starken Nachfrage sowie der ausgespro-  In view of the strong demand and the extremely low
chen geringen Fluktuation ist das Flachenangebot fluctuation, the supply of retail space in particular in
insbesondere in den A-Lagen weiterhin begrenzt. Ein-  the A-rated locations remains very limited. Retailers
zelhandler und Filialisten, die hier Flachen anmieten and chain store operators seeking premises in these
wollen, sind Uberwiegend auf den Einstieg bei Projekt-  areas generally have to depend on project develop-
entwicklungen angewiesen oder missen versuchen, ments or else try to secure existing units by paying
sich Uber die Zahlung von ,key money” in bestehende  key money to the present tenants. But even that func-
Flachen einzukaufen. Aber auch dies funktioniert nur  tions only in very rare cases, since hardly any of the
in den seltensten Fallen, da kaum ein Handler be- current occupants are prepared to give up a prime
Hdchstmieten nach Lagen in Minchen | Top rents according to location in Munich
in €/m?
Mikrolagen Lagequalitat* Nettomiete pro Monat** in €/m?
Microlocations Location quality* Net rent per month** in €/m?

2008 2009 2010
Kaufinger Strale/Marienplatz 300 310 315
Neuhauser Strale 300 305 310
Maximilianstrale 260 265 270
WeinstraRe 220 225 230
Theatinerstrale K/N 210 215 215
Residenzstrafe K/N 170 170 170
Sendlinger StralRe 170 170 170
Tal 120 120 120
LeopoldstraRe 90 95 100
Hohenzollernstrale 85 85 85

* Lagequalitat | Location quality
K - Konsumlage | Consumer-level quality
N - Hochwertige Niveaulage (Mix aus Konsum-/Luxuslage) |
High-grade standard location (mix of consumer/luxury location)
L - Luxuslage | Luxury location
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** |dealtypischer 100-m?2-Standardshop in bestfrequentierter Lage |
Typical 100 m? standard shop in most frequented area
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reit ist, einen Top-Standort in MiUnchen aufzugeben.
Auch Flachen im Bau, wie z. B. die Hofstatt, die Resi-
denzpost oder das ehemalige Karstadtobjekt am Dom
(Josef Pschorr Haus), stellen keine echte Entspannung
dar, da bereits einige der Fldchen vermietet sind.

Munich address. Even space under construction, e.g.
the Hofstatt, the Residenzpost or the former Karstadt
property Am Dom (Josef Pschorr Haus), does not
provide much relief, since several of the premises in
these projects have already been let.

Entwicklung der Hochstmiete in Minchen* | Development of top rent in Munich*
B Nettomiete pro Monat in €/m? I Net rent per month in €/m?
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* ldealtypischer 100-m?2-Standardshop in bestfrequentierter Lage | Typical 100 m? standard shop in most frequented area

Spitzenmiete 2010 weiter leicht gestiegen

Wie auch an anderen Standorten hat die Spitzenmiete
in Minchen 2010 noch einmal leicht um knapp 2 %
auf 315 €/m? zugelegt. Realisierbar ist sie nach wie
vor im Bereich Kaufingerstrae/Marienplatz fur einen
idealtypischen 100-m?2-Standardshop. Auch in an-
deren Premiumlagen, z. B. in der Neuhauser Stralle
(310 €/m?), der Maximilianstrae (270 €/m?) und der
Weinstraflle (230 €/m?) hat die jeweilige Hochstmiete
2010 leicht angezogen. Der stdrkste Anstieg wurde in
der Konsumlage Leopoldstral3e mit gut 5 % auf 100 €/m?
registriert. In den Ubrigen A-Lagen zeigten sich die
Top-Mieten 2010 stabil. Neben den Spitzenmieten
konnten auch die Durchschnittsmieten im Jahr 2010
noch etwas zulegen. Diese Entwicklung war aber im
Wesentlichen auf die frequenzstarken Premiumlagen
begrenzt.

Further moderate rise in prime rent in 2010

The prime rent in Munich, as in other cities, enjoyed a
further slight increase in 2010, climbing by just under
2 % to 315 €/m? for a standard 100 m? shop. As be-
fore, the prime rent is achieved in the area Kaufinger-
strasse/Marienplatz. Top rents also rose moderately
in 2010 in other premium locations, such as Neuhauser
Strasse (310 €/m?), Maximilianstrasse (270 €/m?) and
Weinstrasse (230 €/m?). The most marked increase
was that registered in the consumer-oriented area
Leopoldstrasse, where the top rent climbed by over
5 % to 100 €/m2 In the other A-locations, top rents
remained stable in 2010. Average rents also exhibited
a further slight upward movement in 2010, but this
development was largely confined to the high-footfall
premium areas.
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Ausgewdhlte Vermietungen in Minchen | Selected lettings in Munich

in m2

Mieter | Tenants

Lage | Location

m?

Louis Vuitton Deutschland GmbH MaximilianstraBe 2.900
Nespresso Theatinerstrale 1.200
Bestseller Kaufinger StraRe 650
Akris Residenzstrale 530

Leder Fischer

Neuhauser Strale

400

Airfield

Theatinerstrale

160

Perspektiven fir 2011

Fur 2011 deutet alles auf eine weiterhin sehr gute
Nachfrage vor allem in den A-Lagen hin. Hierfur spre-
chen nicht nur die besondere Attraktivitdt Munchens
als Einzelhandelsstandort, sondern auch die positiven
gesamtwirtschaftlichen Perspektiven und das gute
Konsumklima. Der ohnehin schon harte Konkurrenz-
kampf um die bevorzugten Premiumlagen wird wahr-
scheinlich noch zunehmen. Unterstitzt wird diese
Entwicklung auch durch das steigende Interesse in-
ternationaler Filialisten mit hohen Ansprichen an die
Laden- und Fassadengestaltung. Vor diesem Hinter-
grund ist ein weiteres leichtes Anziehen der Spitzen-
mieten in den A-Lagen nicht auszuschliel3en. Ob von
diesem ausgeprdgten Wettbewerb um die Premium-
standorte in diesem Jahr bereits vereinzelte B-Lagen
aufgrund von Ausweichprozessen profitieren kénnen,
bleibt abzuwarten.
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Outlook for 2011

All the signs indicate that demand in 2011 will remain
very strong, especially in the A-locations. This trend is
supported not just by Munich’s particular attractive-
ness as a retail centre but also by the positive overall
economic prospects and the good consumer climate.
The already tough struggle to secure a prime address
will probably intensify. This is due, among other fac-
tors, to the growing interest exhibited by internation-
al chain store operators, with the strict requirements
they impose on stores and facades. Against this back-
ground, a further slight increase in prime rents in the
A-locations cannot be excluded. It remains to be seen,
however, whether this sharp competition for premium
locations will make retailers more ready to move into
selected B-locations.
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RETAIL-INVESTMENT

Starker Umsatzzuwachs: Retail-Investments

auf der Pole-Position

Das bundesweite Transaktionsvolumen in Einzelhan-
delsobjekte belief sich 2010 auf gut 7,8 Mrd. € - ein
Anstieg um 136 % gegenUber dem Vorjahresergebnis.
Nachdem sie bereits 2009 nur relativ knapp hinter
den BUroobjekten lagen,
erreichten Retail-Invest-
ments 2010 die Pole-
Position. Mit einem Anteil
von rund 40 % am Invest-

Bl Mio. € in 2009, total 3.304
B Mio. €in 2010, total 7.812

Retail-Investments in Deutschland 2009 und 2010 |
Retail investments in Germany in 2009 and 2010

RETAIL INVESTMENT

Sharp surge in turnover: Retail investments

in pole position

The total invested in retail properties in Germany in
2010 was over 7.8 bn €, representing a rise of 136 %
compared with the year before. After already finish-
ing only just slightly behind office buildings in 2009,
the excellent 2010 result
enabled retail properties
to reverse the ranking
at the top and take first
place, with around 40 %

mentumsatz liegen sie of aggregate investment.
knapp vor den Birohau- 6000 - No other asset class
sern.  Gleichzeitig ver- = 5 registered a comparably
buchte keine andere Asset-  5ggo & strong rise in its transac-
klasse einen vergleichbar “ tion volume. Last year's
starken Umsatzzuwachs. 4000 o % performance was also
Auch im langerfristigen 3000 o & £ pleasing on a long-term
Vergleich ist dieses Er- & comparison, and was 8 %
gebnis erfreulich und liegt  2.000 5 higher than in 2008. One
um 8 % hoher als 2008. : key reason for this de-
Ein wesentlicher Grund 1000 g ¢ velopment is the great
fur diese Entwicklung ist, ° confidence which many
dass viele deutsche und Einzel- Portfolio- national and also interna-

investments

auch internationale Inves-

toren grolles Vertrauen

in die zukunftige gesamtwirtschaftliche Entwicklung
Deutschlands setzen und demzufolge nicht nur von
stabilen, sondern sogar von wachsenden Konsumaus-
gaben ausgehen. Vom Gesamtumsatz entfallen rund
5,12 Mrd. € (65,5 %) auf Einzeldeals und ca. 2,7 Mrd. €
(34,5 %) auf Portfolios. Der Anteil auslandischer Investo-
ren liegt mit knapp 42 % deutlich héher als 2009 (17 %).

investments

tional investors are show-

ing in the country’s eco-
nomic future. They expect to see consumer spending
not just maintaining its stability but actually increas-
ing. Of the total turnover, single deals accounted for
5.12 bn € (65.5 %), while portfolios generated 2.7 bn €
(34.5%). With a share of almost 42 %, foreign investors
were responsible for a considerably larger proportion
of the total than the year before (2009: 17 %).
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Shopping-Center unangefochten an der Spitze

Mit einem Anteil von 44 % am Transaktionsvolumen
liegen Shopping-Center unangefochten an erster
Stelle. Auch ohne den Portfolioverkauf von Multi De-
velopment an Corio (ca. 1,17 Mrd. €) wurde in diesem
Segment sehr umfangreich investiert. Auf dem zwei-
ten Platz liegen Geschéftshauser mit 29 %, die vor al-
lem bei privaten Anlegern und Core-orientierten ins-
titutionellen Investoren weiterhin sehr beliebt waren.
Auch Fach- und Supermarkte sowie Fachmarktzentren
standen stark im Fokus der Anleger und verbuchten
21 % des Gesamtumsatzes. In Kauf- und Warenhauser
wurden rund 6 % des Ergebnisses investiert.

Shopping centres unchallenged in first place

With 44 % of the overall transaction volume, shop-
ping centres were unchallenged in first place. Even
excluding the portfolio sale by Multi Development to
Corio (around 1.17 bn €), this segment attracted very
substantial investment. In second place, with 29 %,
came office/retail buildings, which continued to be in
great demand especially among private investors and
core-oriented institutional investors. Specialized dis-
count stores and supermarkets were also a marked
focus of investor interest, attracting 21 % of all turn-
over. Around 6 % of total investment went into de-
partment stores.

Retail-Investments nach Objektart | Retail investment according to type of property

in%

6,0 Kaufhaus

21,0 Fach-/Supermarkt, Discounter

Shopping-Center 44,0

Geschéftshaus 29,0
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Retail-Investments nach GroRenklassen | Retail investments according to € categories
B Einzelinvestments total 5.116 Mio. € I Single Investments total 5.116 Mio. €
B Portfolioinvestments total 2.696 Mio. € I Portfolio Investments total 2.696 Mio. €
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Investmentumsatz in allen GréRenklassen

Rund ein Drittel des Transaktionsvolumens wurde in der
Kategorie von 100 bis unter 500 Mio. € umgesetzt. In allen
uUbrigen GréRenklassen ist eine ausgesprochen homogene
Verteilung zu beobachten, die sich jeweils bei einem An-
teil zwischen 12 % und 18 % bewegt. Bemerkenswert ist,
dass auch Transaktionen bis zu 10 Mio. € mit 9 % am Er-
gebnis beteiligt waren. Dies unterstreicht, dass der Markt
fur Retail-Investments 2010 sehr lebhaft war und nicht
nur von wenigen gro3en Deals dominiert wurde.

Noch stdrker als in Deutschland insgesamt ist das In-
vestitionsvolumen an den grolen sechs Standorten
(Big Six) angestiegen. Mit knapp 3,54 Mrd. € wurden
hier 170 % mehr umgesetzt als 2009. Klar an der Spit-

Investment covers all size classes

About one third of the transaction volume was
achieved in the size category from 100 to 500 mil-
lion €. The distribution of investment among the other
size brackets was very even, with each of them gain-
ing shares of between 12 and 18 %. It is notable that
deals of up to 10 million € also accounted for 9 % of
the total. This underlines the fact that the market for
retail investments was very lively overall in 2010 and
not dominated by just a few large transactions.

Growth in investment in the Big Six locations was even
more marked than in Germany as a whole. Together,
these cities generated almost 3.54 bn €, equivalent to an
increase of 170 % on 2009. Well out in front was Ber-

Retail-Investments in den Big Six 2009 und 2010 | Retail investments in the Big Six in 2009 and 2010
B 2009 in Mio. €, total 1.310 Mio. €
B 2010 in Mio. €, total 3.537 Mio. €
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ze liegt Berlin mit knapp 1,38 Mrd. €, wofir u. a. gro-
Be Deals wie ein erheblicher Anteil am Corio-Portfolio
oder der Verkauf des Alexa verantwortlich sind. Platz
zwei belegt Hamburg mit 816 Mio. € vor Koln mit
620 Mio. € und Minchen mit 386 Mio. €. Etwas weniger,
aber immer noch mehr als 2009, wurde in Disseldorf
(192 Mio. €) und Frankfurt (149 Mio. €) umgesetzt.

Vor allem der Verkauf vieler groRerer Shopping-Center
an den Big-Six-Standorten hat dazu gefthrt, dass rund
61 % des Investmentumsatzes in Einzeldeals hier ange-
legt wurden. In allen anderen Stadtekategorien war der
Umsatz sehr ausgeglichen. Sowohl die Ubrigen grollen
Standorte (>250.000 Einwohner) als auch kleinere Stad-
te (<100.000 Einwohner) kommen auf Anteile von 14 %
bzw. 13 % am gesamten Transaktionsvolumen.

Renditen fir Geschaftshauser leicht gesunken

Seit Ende 2009 sind die Spitzenrenditen fir Geschafts-
hauser wieder kontinuierlich gesunken. Dieser Trend
hat sich auch im 4. Quartal 2010 fortgesetzt, sodass
an mehreren Standorten ein weiterer Rickgang um 5
Basispunkte zu beobachten war. Vor allem bei Core-
Objekten, dem immer noch beliebtesten Investiti-
onsziel, ist der Wettbewerb wieder sehr hart und lasst
die Preise steigen. Aktuell liegen die Spitzenrenditen
in Minchen bei 4,25 %, in Hamburg bei 4,3 %, in Kdoln
bei 4,35 %, in Dusseldorf bei 4,4 %, in Frankfurt bei
4,45 % und in Berlin bei 4,6 %. Die gleiche Entwicklung
ist auch bei Shopping-Centern zu beobachten, deren
Spitzenrendite derzeit bei 5,4 % liegt. In den B- und C-
Lagen ldsst ein spurbarer Preisanstieg dagegen noch
auf sich warten. FUr nachhaltig vermietete Fach- und
Verbrauchermdrkte in guten Lagen erreichen die Spit-
zenrenditen 6,9 % sowie fir Fachmarktzentren 6,5 %.

lin (just under 1.38 bn €), fuelled among other things by
such large deals as a substantial proportion of the Co-
rio portfolio and the sale of the Alexa. Second place was
taken by Hamburg (816 million €), ahead of Cologne (620
million €) and Munich (386 million €). Cities with slightly
lower totals - but nevertheless year-on-year rises - were
Dusseldorf (192 million €) and Frankfurt (149 million €).

Particularly because of the sale of a large number
of sizeable shopping centres in the Big Six locations,
single deals there accounted for about 61 % of the
investment turnover. The categories other large cities
(>250,000 inhabitants) and smaller towns (<100,000
inhabitants) both accounted for sizeable shares of the
aggregate transaction volume, with 14 % and 13 %
respectively.

Yields for office/retail buildings ease somewhat
Since the end of 2009, prime vyields for office/retail
buildings have been falling continuously. This trend also
continued in the fourth quarter of 2010, with a further
decline of 5 base points in several locations. Competi-
tion has become very tough again, particularly in the
field of core properties - which remain the most popular
investment target - and this is making prices rise. At
present, the prime yield in Munich is 4.25 %; in Ham-
burg the figure is 4.3 %, in Cologne 4.35 %, in Dusseldorf
4.4 %, in Frankfurt 4.45 % and in Berlin 4.6 %. A similar
development is also apparent in the field of shopping
centres, where the top yield right now is 5.4 %. On the
other hand, in the B- and C-locations, no marked in-
crease in prices is evident at the moment. For special-
ized discount stores and hypermarkets in good areas
let on long-running leases, prime yields reach 6.9 %; for
specialized discount centres the figure is 6.5 %.

Einzelinvestments nach StadtegroBen | Single investments according to city categories

in Mio. €

573 100.000-250.000 Einwohner

678 <100.000 Einwohner

723 >250.000 Einwohner
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Perspektiven 2011

Die sehr gute Entwicklung des Investmentumsatzes
durfte sich aus heutiger Sicht auch 2011 fortsetzen.
Neben der Tatsache, dass sehr viel Anlagekapital im
Markt vorhanden ist, sprechen sowohl die positive
gesamtwirtschaftliche Entwicklung als auch die gu-
ten Perspektiven des privaten Konsums dafir, dass
Retail-Objekte weiterhin ganz oben auf der Einkaufs-
liste der Investoren stehen werden. Ob dieser gro3en
Nachfrage auch ein ausreichendes Angebot, vor allem
im Core-Segment, gegenuberstehen wird, bleibt aber
noch abzuwarten. Im Fokus der Investoren stehen
weiterhin vor allem nachhaltig vermietete Shopping-
Center sowie Geschaftshduser in Top-Lagen. Aber
auch das Thema Refurbishment von Warenhausern in
zentralen innerstadtischen Lagen steht nach wie vor
auf der Agenda.

Ausgewabhlte Retail-Investments | Selected retail investments

Outlook for 2011

From today’s angle, the very good development of in-
vestment turnover looks set to continue this year as
well. In addition to the fact that there is a great deal
of capital in the marketplace waiting to be invested,
other factors such as the positive general economic
development and the good prospects for private con-
sumer expenditure indicate that retail properties are
likely to stay right at the top of the shopping list for
investors. It remains to be seen, though, whether this
buoyant demand encounters sufficient supply, espe-
cially in the core segment. Investor interest continues
to focus above all on shopping centres let on long-
term leases and on office/retail buildings in top
areas. But the topic of the refurbishment of depart-
ment stores in central inner-city locations also
remains on the agenda.

Objekt Verkaufer Kaufer Immobilientyp Standort Kaufpreis (geschatzt)
Item Seller Buyer Type of property Location Purchase price (estimated)
in Mio. €

Portfolio Multi Development Corio Shopping-Center diverse 1.165

Alexa (91 %) Sonae Sierra Union Investment Real Estate Shopping-Center Berlin 316

Portfolio HBB Ciloger Shopping-Center diverse 218

A10-Center Luxemburgische Deutsche Euroshop Shopping-Center Wildau 200
Objektgesellschaft

Spitalerhof McGarrellReilly Bayerische Versorgungskammer Geschéftshaus Hamburg 161

Billstedt-Center Prime Commercial Deutsche Euroshop Shopping-Center Hamburg 160
Properties

Hirth-Park Degi Europa LaSalle Investment Management/ Shopping-Center Hurth 157

Canada Pension Plan Investment Board

© BNP Paribas Real Estate GmbH, Retail Services, 31. Dezember 2010
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REFERENZEN

BERLIN

BLOCK HOUSE
RESTAURANTBETRIEBE AG
Friedrichstralle 100
10117 Berlin

BERLIN

HUBLOT
Kurfurstendamm 56
10707 Berlin

BERLIN

KAMPS GMBH, DM-DROGERIE
MARKT GMBH & CO. KG ETC.
Hackesches Quartier

An der Spandauer Bricke
10178 Berlin

DUSSELDORF

DIRK ROSSMANN GMBH
Flinger Stralle 28
40213 Dusseldorf

FRANKFURT AM MAIN
KONPLOTT GMBH
Kaiserstralle 4

60311 Frankfurt am Main

FRANKFURT AM MAIN

ZARA DEUTSCHLAND GMBH/
ZARA HOME

Rathenauplatz 1

60313 Frankfurt am Main

BNP PARIBAS
A8 REAL ESTATE

REFERENCES

FRANKFURT AM MAIN
JIMMY CHOO
Goethestrale 27

60313 Frankfurt am Main

HAMBURG

JAKO-0 FAMILIYSTORE GMBH
&CO. KG

Kreuslerstralle 2-8/
Speersort 10

20095 Hamburg

KOLN

CALIDA AG/AUBADE SA
Mittelstrale 1

50672 Koln

LEIPZIG

HIRMER GMBH & CO. KG
Katharinenstralle/
Bottchergasse

04109 Leipzig

MUNCHEN

TOYS ,R” US GMBH
Schwanthaler Strale 111-115
80339 Munchen

NEUSS

GRIES DECO COMPANY GMBH/
DAS DEPOT

Buchel 35-37

41460 Neuss
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INTERNATIONAL PRASENT
FUR LOKALE LOSUNGEN.

Kanada und USA

Kanarische Inseln

¢ Unsere Standorte
o Unsere Kooperationen

BNP PARIBAS
REAL ESTATE GMBH

10719 BERLIN

Neues Kranzler Eck
Kurforstendamm 22

Telefon +49 (0)30-884 65-0
Telefax +49 (0)30-884 65-100

40213 DUSSELDORF

Benrather Karree

Benrather Stral3e 18-20
Telefon +49 (0)211-52 00-00
Telefax +49 (0)211-52 00-10 00

45131 ESSEN

Ruttenscheider Strafle 144
Telefon +49 (0)201-820 22-2
Telefax +49 (0)201-820 22-44

60311 FRANKFURT AM MAIN
Goetheplatz 4

Telefon +49 (0)69-298 99-0
Telefax +49 (0)69-29 29 14

BELGIEN
Brissel
Telefon +32 (0)2-646 49 49

DUBAI
Dubai
Telefon +971 (0)505-57 30 55

FRANKREICH
Paris
Telefon +33 (0)1-55 65 20 04

BNP PARIBAS

20354 HAMBURG
Schleusenbricke 1/Neuer Wall 25
Telefon +49 (0)40-348 48-0
Telefax +49 (0)40-348 48-277

50676 KOLN

Cacilium

Cécilienkloster 10

Telefon +49 (0)221-93 46 33-0
Telefax +49 (0)221-93 46 33-33

04109 LEIPZIG

Messehaus am Markt

Markt 16

Telefon +49 (0)341-711 88-0
Telefax +49 (0)341-711 88-88

80539 MUNCHEN
Maximilianstrale 35

Telefon +49 (0)89-55 23 00-0
Telefax +49 (0)89-55 23 00-55

GROSSBRITANNIEN
London
Telefon +44 (0)20-73 38 40 00

INDIEN
Bangalore
Telefon +91 (0)80-40 50 88 88

IRLAND
Dublin
Telefon +353 (0)1-661 12 33

DEUTSCHE STANDORTE | GERMAN LOCATIONS

BNP PARIBAS REAL ESTATE
PROPERTY MANAGEMENT GMBH

10719 BERLIN

Neues Kranzler Eck
Kurfurstendamm 22

Telefon +49 (0)30-884 65-0
Telefax +49 (0)30-884 65-259

40547 DUSSELDORF
Fritz-Vomfelde-Stralle 34
Telefon +49 (0)211-301 82-0
Telefax +49 (0)211-301 82-10 60

60487 FRANKFURT AM MAIN
Clemensstrale 10

Telefon +49 (0)69-297 24 36-0
Telefax +49 (0)69-297 24 36-99

20354 HAMBURG
Schleusenbricke 1/Neuer Wall 25
Telefon +49 (0)40-348 48-0
Telefax +49 (0)40-348 48-255

30449 HANNOVER
Ihmepassage 4

Telefon +49 (0)511-89 73 73-0
Telefax +49 (0)511-89 73 73-22

76133 KARLSRUHE
Douglasstralle 24-26

Telefon +49 (0)721-12 08 33-0
Telefax +49 (0)721-12 08 33-29

04109 LEIPZIG

Petersstrale 13

Telefon +49 (0)341-30 86 83-00
Telefax +49 (0)341-30 86 83-01

80539 MUNCHEN
Maximilianstrale 35

Telefon +49 (0)89-55 23 00-60
Telefax +49 (0)89-55 23 00-70

BNP PARIBAS REAL ESTATE
CONSULT GMBH

10719 BERLIN

Neues Kranzler Eck
Kurfurstendamm 22

Telefon +49 (0)30-884 65-200
Telefax +49 (0)30-884 65-219

60311 FRANKFURT AM MAIN
Goetheplatz 4

Telefon +49 (0)69-298 99-450
Telefax +49 (0)69-298 99-444

20354 HAMBURG
Schleusenbricke 1/Neuer Wall 25
Telefon +49 (0)40-348 48-100
Telefax +49 (0)40-348 48-150

80539 MUNCHEN
Maximilianstrale 35

Telefon +49 (0)89-55 23 00-0
Telefax +49 (0)89-55 23 00-55

WELTWEITE STANDORTE | WORLDWIDE LOCATIONS

ITALIEN
Mailand
Telefon +39 02-58 33-141

JERSEY
St. Helier
Telefon +44 (0)1534-62 90 01

LUXEMBURG
Luxemburg
Telefon +352 (0)34-94 84

POLEN
Warschau
Telefon +48 (0)22-533 40 03

RUMANIEN
Bukarest
Telefon +40 (0)21-312 70 00

SPANIEN
Madrid
Telefon +34 (0)91-454 96 00

TSCHECHIEN
Prag
Telefon +420 (0)224-835 000

UNGARN
Budapest
Telefon +36 (0)1-487 5501

VEREINIGTE ARABISCHE EMIRATE
Abu Dhabi
Telefon +971 (0)505-57 30 55
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